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PLMA 2010: 18. BIS 19. MAI IN AMSTERDAM

Europas Handelsmarken
weiter im Kommen

Wirtschaftskrise kommt Handelsmarken zugute. Gerade
jungere Verbraucher schatzen sie zunehmend.

Rindermedaillons

in Pleffersauce

Handelsmarken
legen nicht nurim
Absatz zu, sie wer-
den auch in ihren
Rezepturen immer
eigenstandiger.
Prima Menii
beispielsweise
entwickelt Gerich-
te zusammen mit
Private Label
Kunden.
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Die Bedeutung der Handels-
marken nimmt insgesamt weiter zu.
,Handelsmarken haben in unserem~
Haus einen hohen Stellenwert: Wir’
entwickeln viele Eigenmarkenpro-

dukte fiir den Handel und sind hier [
auch sehr erfolgreich®, berichtet /
zum Beispiel Michael Pauls, Ge- /

schaftsfiihrer der Prima Menii

GmbH, Leopoldshdhe, die nach eige-
nen Angaben etwa 60 Prozent ihres ,

Umsatzes mit Handelsmarken er-"

. zielt. Die sich vertiefende Rezession

sorgt nach Ansicht der PLMA dafiir,
dass Handelsmarken noch beliebter
werden bei europdischen Verbrau-
chern,die preisbewusster einkaufen.
Einzelhandler reagierten auf diese
Entwicklung mit der Erweiterungih-
rer Eigenmarkenprogramme. In
Deutschland werden Handelsmar-
ken vom Handel verstdrkt nicht
mehr nurim Preiseinstiegssegment,
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sondern auch auf der gehobenen

Schiene gepusht. Fiir Pauls reflek<

tiert beispielsweise der Erfolg und
die Akzeptanz seiner Produkte eine’
Veranderung, die dazu fiihrt, dass’
neben den Produkten als solchen’
weiterfiihrende Themen wie Energi- -
eeffizienz, Umweltbewusstsein, so- .

‘ziale Gerechtigkeit oder Nachhaltig-

keit zunehmend an Bedeutung ge-
winnen. Dementsprechend werde
auch bei Prima‘Menii der erste Mes-
seauftritt nach der Umfirmierung
entsprechend gestaltet werden und
nicht nur das neue Firmenlogo in~
den Mittelpunkt gestellt, sondern
auch durch die Standgestaltung die
dahinter stehenden Werte wie Qua-
litat, Vielfalt, Convenience und,
Nachhaltigkeit vermittelt werden:
GemaR dem PLMA Internationa-
len Jahrbuch der Handelsmarken
2009 erhohte sich der Marktanteil

" durchgefiihrten

von Einzelhandelsmarken in 14 der
20 Lander, die von Nielsen Company
erfasst wurden. Nach Jahren konti-
nuierlichen Wachstums der Markt-
anteile sei die Wettbewerbsposition
von Handelsmarken so stark wie nie
zuvor. In zehn Landern erzielten Ein-
zelhandelsmarken einen Marktan-
teil von mindestens 30 Prozent-ein
Rekord seit der Veroffentlichung des
ersten PLMA-Jahrbuchs vor mehrals
zehn Jahren.

In zwei Landern, GroRbritannien
und der Schweiz, stellen Handels-
marken laut Jahrbuch jedes zweite
aller verkauften Produkte. In drei
Landern wurde ein Marktanteil um
40 Prozent erzielt: Deutschland,

Belgien und Osterreich. Spa-
nien hat die 40 Prozent-
Marke fast erreicht, Frank-
reich ist auf dem Weg
dorthin. In den Nieder-
landen wenden sich Ver-
braucher wieder ver-
starkt Handelsmarken
zu. Hier nahert sich der
Marktanteil der 30 Pro-
zent-Schwelle.

Positive Einstellung zu
Handelsmarken nimmt zu

Laut PLMA-Jahrbuch do-

minieren in einigen Marktbe-
reichen sogar die Handelsmarken.
In den folgenden Kategorien und
Landern kletterte der Marktanteil
von Einzelhandelsmarken lber 70
Prozent: in den Bereichen Fleisch,
Fisch, Gefliigel und Delikatessen in

. GroRbritannien, bei Tiefkiihlwaren

in Spanien sowie in den Bereichen
Frisch- und Tiefkiihlwaren in der
Schweiz. Die jlingsten Steigerungen
der Marktanteile bestatigten Ergeb-
nisse friherer Verbraucherstudien,
die im Auftrag der PLMA vom Mei-
nungsforschungsinstitut Ipsos Mori
durchgefiihrt wurden. Die Studie
basiert auf einer unter mehr als
3.000 Kaufern in Frankreich,
Deutschland und GroRbritannien
Umfrage und
kommt zu dem Ergebnis, dass die
Beziehung der Verbraucher zu Ein-
zelhandelsmarken weit iber die Fra-
gen des Preises, der Wirtschaftsbe-
dingungen und des Einzelhandels-

- formats hinausgeht. Die Einzelhan-

delsmodelle in diesen Landern wie-
sen zwar deutliche Unterschiede
auf, gemeinsam sei allen drei Lan-
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Einige weitere wichtige Ergebnisse im  Deutschland steht it : o
Hinblick auf die Verbrauchereinstellungen  beim Handelsmar- - BeSUChen Sle_ uns auf der PLMA
der Studie besagen, dass mit einer weiteren ~ ken-Absatznach ' -19. Mai 2010

y ; der Schweiz und 6. I Standni
Expansion der Handelsmarken in der Zu- GroRbritannien, EuYOPaha e | mmer 680y
kunft ist zu rechnen sei, da der prozentuale wo Handelsmar- =
Anteil der Kaufer, die nach eigener Aussage  ken oft sehr hoch-
mehr Handelsmarken kaufen wollten, we- wertig sind, auf

sentlich gréRer sei als die Zahl der Verbray- ~ Platz3in Europa.

cher, die weniger Handelsmarken erwerben
wollen. Eine groe Gruppe von ,Vielkaufern“ von Han-
delsmarken habe sich herausgebildet, die in Zukunft tief
greifende Auswirkungen auf den Einzelhandel haben
werde. Die Kaufer seien der Ansicht, dass Handelsmar-
kenprodukte genauso gut sind wie Herstellermarken.
Seit fast finfundzwanzig Jahren treffen sich auf der
jahrlichen internationalen Fachmesse der PLMA ,Welt
der Handelsmarken” Einzelhandler und Hersteller, um
neue Produkte kennen zu lernen, neue Kontakte zu kniip-
fen und sich von neuartigen Ideen inspirieren zu lassen,
die ihrem Handelsmarkenprogramm zu Erfolg und
Wachstum verhelfen sollen. ,Neue Produkte, Kontakte
und Ideen waren noch nie so notwendig wie heute®, mei-
nen die Veranstalter. Die PLMA 2010 wird fast 3.200 Aus-
stellungsstande einschlieBlich 39 nationaler und regio-
naler Pavillons prasentieren. Ausgestellt werden Pro-
dukte wie Frisch-, Kithl- und TK-Lebensmittel, Getranke
und haltbare Lebensmittel sowie Nonfood-Kategorien.—
Die internationale Fachmesse der PLMA ,Welt der Han-
delsmarken” 2010 wird am 18. und 19. Mai in Amsterdam
stattfinden. rc
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Nachhaltigkeit: Fir Prima Men kein

Schlagwort, sondern eine Notwendigkeit!

A
FSC

| Mixed Sources
{1 Product group from well-
| foress sad other control
Vln'mﬂ'iﬂ aus vorbil
bewirtschafteten Walder
anderen kontraliarien Herkint
Cortno. IC.COC100T13
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Wir produzieren mit
Grunem Strom CO2-neutral!

Mehr Infos aufiwww,einfach-prima.de

Prima Menii GmbH
Westring 24 | D-33818 Leopoldshohe

fon | +49 (0)5202 | 9940-0
fax | +49 (0)5202 | 9940-60




