beispielsweise

entwickelt Gerich-

te zusammen mit
Private Label
Kunden.

80

zum Beispiel Michael Pauls, Ge- © eeffizienz, Umweltbewusstsein, so-

schaftsfihrer der
GmbH, Leopoldshdhe, die nach eige-

nen Angaben etwa 60 Prozent ihres ,

Umsatzes mit Handelsmarken er-"

. zielt. Die sich vertiefende Rezession

sorgt nach Ansicht der PLMA dafiir,
dass Handelsmarken noch beliebter
werden bei europdischen Verbrau-
chern,die preisbewusster einkaufen.
Einzelhandler reagierten auf diese
Entwicklung mit der Erweiterungih-
rer Eigenmarkenprogramme. In
Deutschland werden Handelsmar-
ken vom Handel verstdrkt nicht
mehr nurim Preiseinstiegssegment,

Prima Menii /ziale Gerechtigkeit oder Nachhaltig-

keit zunehmend an Bedeutung ge-
winnen. Dementsprechend werde
auch bei Prima‘Menii der erste Mes-
seauftritt nach der Umfirmierung
entsprechend gestaltet werden und
nicht nur das neue Firmenlogo in~
den Mittelpunkt gestellt, sondern
auch durch die Standgestaltung die
dahinter stehenden Werte wie Qua-
litat, Vielfalt, Convenience und,

_Nachhaltigkeit vermittelt werden.~

Gemald dem PLMA Internationa-
len Jahrbuch der Handelsmarken
2009 erhohte sich der Marktanteil

" durchgefiihrten

die im Auftrag der PLMA vom Mei-
nungsforschungsinstitut Ipsos Mori
durchgefiihrt wurden. Die Studie
basiert auf einer unter mehr als
3.000 Kaufern in Frankreich,
Deutschland und GroRbritannien
Umfrage und
kommt zu dem Ergebnis, dass die
Beziehung der Verbraucher zu Ein-
zelhandelsmarken weit iber die Fra-
gen des Preises, der Wirtschaftsbe-

- dingungen und des Einzelhandels-

formats hinausgeht. Die Einzelhan-
delsmodelle in diesen Landern wie-
sen zwar deutliche Unterschiede
auf, gemeinsam sei allen drei Lan-
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