Sortiment | Tiefkiihlkost

FERTIGGERICHTE-HERSTELLER PRESCHEN VOR

Fast Food mi
Premium-Note

Die neue Generation der Tiefkihlfertiggerichte hat Fast-Food-
Charakter. Trotzdem sollen sie sich stark von den Produkten von
Mc Donalds, Burger King & Co. unterscheiden — vor allem qualitativ.

ast Fooxl hat ein schlechies Image

Die Hersteller von Tiefkiihiprodukien

sind sich einig: Das Bild von schnel-
ler, aber ungesunder Emihrung minderer
Qualitht stammt von bekannten Schnellres-
taurantkerten. Fir Tietkiibilprodukte sollen
hingepen - iratet aller Schnellighelt - Qua-
I wnd Gesundheds im Fokus stehen

Gesunde Fertiggerichte gefragt

Bastian Pauls, Marketinglelter bei Prima
Menik, nennt die Herauslorderung der In-
dustrier Das Kunzestiick ist, dass Con-
venience Food gwar Beguemlichkell und
Schnelligkeit letstor, die Frgebnisse aber
aul elnem Qualitisnivesy legen sollien,

({TE

welchiss mit konventlonell suberslbeten
Speisan mindestens vergleichbar ist”
Grundlage fir die von den Verbrauchern
gewlnschte Qualitas ist die Verwendung
hochwertiger Rohstolle, Gleichzeitlg nut-
2en die Hersteller den Yerbraucherirend
eur bewpssten Ermihrung und verzich-
ten bed der industriellen Zubereiiung der
Gerlchoe weltestgehend auf Tusdte. e
Cualitit der Produkte hat sich durch den
Verzicht aul Zusatastofle so welt verbes-
sert, ddass auch die Verbraucherakeeprane in
den vergangenen Jahren deutlich gestiegen
ist”, sagt Torsten Matthias, Marketingleliter
bei Frosta. Den Edolg derartiger Produkte
belegen die jingsten Auswertungen des

Markiforschungsinstituts Symphony 1HL
Umsatzstarkste Produktneuheiten des ver-
gangenen Jahres sind den Auswerlungen
winlge pwel Fertiggerichie: Frosta Gemilse
Planne sowke die Mink-Baguettes aus dem
Hause Dr, Oether.

Newe Produbit-Generation

Das Angebat in den Tiefkiihlvruben s
heute enorm. e Markenanikler erginzen
ihr Sortlment stets mit neuen Fertigs und
Teillertiggerichten. Diese haben immer
ifter dan Charakter von Schnellrestaurant-
Produkien und spiegeln die verinderen
Essgewohnhelten der Yerbraucher wider
Chicken Nuggets und Froahlngsrollen sind

FILEGRO

Der Filegia Backiisch von
igio Ist wen einer Olenpa:
nade tmhdiR nd far
frttarme Tubereiiung im
Backafen geeignet. Eing
250-g-Packurig enthalt swed
Filets, LR ca. 2,53 Euro,

PRIMA MENT

Prima Merv bietet dem Handel vier TE-Salate
File e Mikraelle, Banmter der griechische
Bauierriaiat

Seine Zubareitung
dhaisert nur drei
Miruten. UVFE o,
1,581, 79 Furg!
250-g-Packuing

COSTA

Dig , Pacitic Frawns
Ppditknane Kriuter” vor
Costa mit worzigor Krduter
mmininade stammen lut
Herstiler gus nachhidtigen
Aouaodnuren, UVP: 3 299
EuraS00-g-Packung.

GENUSS PUR

dur Genuss-Pur-Hange: von Agrarfros gehanan
Pamimeas frites sovdie Kartethaltales urd -pufles
[ie Eartoffelptter {Fom) sind mit Hakerflockan
verfeinert. Eine
Packurgee e
bemhalter 600
Gramm, VP
= 149 Eiro.

TOASTY

[Die Taasty von
Titmans gibt & in
verschisdenen
irianen, Daruriten
Gefhige! (Fosw). Eine
Packung enthils vie:
Snacks fur den Toaster, UVP; ca 2,99 Eum,

FROSTA

Die TiC-Suppen van Frosta werden imasfgeszt
I e bies Wlars e
oetan und sind nach

acht ffmuten velzete
T, Ene Vanante:
e Tomaten Supoe
Toskana (Fona)

LR ca. 2 45 Eurp.

langst nicht mehr die einzigen Fast Food-
Gerichte in den Truhen des Lebensmittel-
handels. Fir die Zubereliung elnlger neuss
Truhenprodukie ist nicht elomal mehr eln
Herd ndtig

Die newe Generatlon aus der Tielkahl-
truhe besteht aus Produkten, die auch (G
der Toaster oder die Mikrowelle singd —teil-
weise mit speziellen Produktionsverlahren

entwickelt. Elner der Vorreiter; [3as . Don't
Call It Schnitzel® von Tillmans, Der stge-
nannte Toasty war so erfolgreich, dass
das Unternehmen (hn gleich in mehreren
Varianten in den Handel gebracht hat und
das Fast-Pood-Kongept jetet mit dem Bur-
ger sum Toasten auch ins Kithiregal bringt

Tiefkohlsalate fur Mikrowellen

New sind auch die Tiefkithlsalate for die
Mikrowelle von Prima Menil, die Grill-
hngsse von Costa e den Geill, die Tiel-
kithisuppen aus dem Hause Frosta sowie
das tefgelrorens Wiesenhaol pwel Minuten
Rithrel. Der Vortell der neven Tielkihlge-
neration liegt auf der Hand: Es sind Pro-
dukte mit Geling-Garantle, dem hbchsien
Convenience-Grad und Flexibilitit, so die
Markenartikler, Das Fast Food fiir zu Hause
aisg der Tiefkithloruhe ersparn dem Verbraw
cher eine reitrufwendlge Zubereitung so-
wie eln GroBitell des Abwaschs im Verglelch
w1 herkémmlichem Kochen, Auch die
lange Lagerfihipkeit ohne Qualitdtsverius
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spricht fikr die Truhenprodiukie, Und das Po
tenglal im Segment sel noch nicht ausge-
schivpll, sodie Tielkihiprodukisherstelles

Me Donalds-Kunden im Fokus

Vollsortimenter kisnnen laut Hersteller
angaben mit der Listung solcher Conve-
nience-Produkie dem Verbraucher zeigen,
dass sbe die Peichen der Zeit erkannt haben
Denn elne schnelle und pelingsichere fu-
bereltung von warmen Mahlaeiien wind [l
viele Verbraucher immer wichtiger, um den
hektischen Alltag 2u melstern
Entscheidend ist allerdings auch die
Sorvimenisieistung, Mt ainer Vergrife-
rung des Convenlence-Angebots kiinnen
slch Mollsortimenter differenzieren. JEin
Aspekt, den vor allemn |unge Konsumenten
schitzen®, so Pacls. Aul diese Woise kin-
nen Hiindler mic innovativen Tiefkdhlge-
richten newe Verwender gewinnen und an
thren Markt binden. Das sind klassische Me
Donalds und Bunger-King-Kunden
P Galliot, gallionBrondssbai o




